Jahrliche Ausgaben fiir Bioprodukte

in Euro je Kduferhaushalt, RollAMA Total, LEH %-Ver. ggi
2019

+20,8 %

190,81

2015 2016 2017 2018 2019 2020

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weifie und Bunte Palette, Kise, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemiise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
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Marktentwicklung RollAMA Bioprodukte

Lebensmitteleinzelhandel

Einkiufe Menge in Tonnen

161 762

148 551
138 227

2015 2016 2017 2018 2019

%-Ver. ggti
2019

+17,0 %

189 238

2020

421 043

2015

%-Ver. ggti
Einkaufe Wert in 1.000 EUR 2019
+23,1%
713 684
579939

541578
507 428

452 790

2016 2017 2018 2019 2020

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weie und Bunte Palette, Kise, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemiise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
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Fast jeder Osterreicher kauft Bio

Lebensmitteleinzelhandel

m Kiuferreichweite in Prozent Einkaufsfrequenz / Kiauferhaushalt Intensitit (Menge kg / Kduferhaushalt)

100,0 - 95,7 96,2 96,4 97,0 - 60,0
- 55,0

80,0 -
- 50,0

44 05

60,0 - 40,60 F 45,0
38,26 40,0
40,0 - “ - 35,0
- 30,0

20,0 -
- 25,0
0,0 - T - 20,0

2015 2016 2017 2018 2019 2020

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weifie und Bunte Palette, Kise, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemiise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
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Marktanteile Bio: Diskonter vs. LEH

Lebensmitteleinzelhandel

Menge in % Wert in %

= Diskonter

LEH ohne
67,3 68,4 70,6 67,3 68,0 Diskonter 72,6 73,4 74,4 71,6 72,2

2016 2017 2018 2019 2020 2016 2017 2018 2019 2020
* Alle RollAMA-Warengruppen: Weifie und Bunte Palette, Kise, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemiise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
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Entwicklung der Bioanteile

wertméaBige Bio-Anteile der Einkdufe im LEH in Prozent

10,0

2015 2016 2017 2018 2019 2020

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weifie und Bunte Palette, Kise, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemiise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
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Milch, Joghurt und Eier haben hochsten Bioanteil

wertmaBige Bio-Anteile der Einkdufe im LEH in Prozent

26,1
25,5 25,1
23 23,7
21,9
11,8
10,7 11,2
Frisch-und  Joghurt natur Butter
ESL-Milch

2018 2019 2020
17,6
15,6 15,6
11,0 110 117
10,2 103 106 -~
5,5
4,87
45 3,3
2,8 30
Kise Fleisch & Wurst & Frischobst  Frischgemiise

Geflugel Schinken

22,3 22,3
21,4 22,0

18,8
17,5

Kartoffeln Eier

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weie und Bunte Palette, Kise, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemiise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
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Ernahrungstrends: Interesse steigt, weniger Zeit, mehr Bio

Bitte sagen Sie uns, inwieweit diese Aussagen auf Sie zutreffen. Dabei bedeutet 1=,,trifft vollig zu“ und 5=, trifft gar nicht zu“. Mit den
Werten dazwischen konnen Sie Thre Meinung abstufen.

| 74

Gut essen gehort schon zum richtigen Lebensstil 74

74

69
Ich interessiere mich fiir gesunde Erndhrung 68
66
65
Ich esse, was mir schmeckt und worauf ich gerade Lust habe 66
67
63
Ich nehme mir Zeit zum Essen 66 2020
69
- 54 2017
Ich achte auf die Regelmifiigkeit der Mahlzeiten 57
_ > 2013
52
Ich esse weniger Fleisch als frither, achte dafiir mehr auf die Qualitit 49
43 Werte: 1 +2 kumuliert =
Ich esse am liebsten biologische Produkte 39 : -
trifft zu
7 Angaben in %, n=1.970
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Kaufentscheidung: Bio und Nachhaltigkeit werden wichtiger

Wie wichtig sind die folgenden Kriterien bzw. Angebote fiir Ihre Kaufentscheidung bei Lebensmitteln des tiglichen Bedarfs?
Wert = wichtig

Nachhaltig erzeugte Produkte

32

30

2020
Bio-Produkte .

22 2013

8 Angaben in %, n=1.970
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14 Prozent wollen nach der Krise noch mehr Bio kaufen

Wenn Sie in die Zukunft blicken: Werden sich IThre Gewohnheiten nach der Corona-Krise, wenn es keine oder kaum noch
Einschrankungen gibt, im Vergleich zur Zeit der Krise dndern? Ich werde nach der Krise im Vergleich zur Zeit vor der Krise:

Nach der Krise Bioprodukte kaufen:

mache ich nie

gleich viel
77

9 Angaben in %, n=1.970
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